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Dokumentation — Projekt Kidskaufla
Marienhof als Einkaufsstadt
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> Als wir die Kinder in einer Kinderkonferenz iiber das bevorstehende Projekt informierten,
hatten sie sehr viele Ideen. Somit gingen wir flielend in Phase 2 der Ideenfindung iiber.
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2. Phase: Ideenfindung

> Die Ideen der Kinder waren vielfiltig und dadurch wurde dié Auswah] sehr umfangreich. Den
Kindern wurde die Option der Marktanalyse erklirt und niher gebracht.

3. Phase: Marktanalvyse

> Gemeinsam entschieden die Kinder, dass die beste Moglichkeit einer Marktanalyse ein
Interviewfragebogen ist.

> Es fanden sich 12 Kinder in einer Kleingruppe zusammen und erstellten einen Fragebogen,
welchen jedes Kind mit nach Hause nahm. Dieser war bis zum nichsten Treffen wieder
abzugeben.

> Gemeinsam iiberlegten sie, wen sie alles befragen kénnten. -

> Die handschriftliche Erstellung und die ausgearbeiteten Fragebogen liegen im Anhang bei.

4. Phase: Auswertung der Fragebdgen /

> Die Marktanalysegruppe wertete die zuriickgegebenen Frageb&gen schriftlich aus. So entstand
das Sortiment fiir den Kidskaufladen fiir die Eroffnungsfeier der Kindertagesstitte
~Marienhof*.

> Urspriingliéh war ein Weihnachtsmarkt geplant. Dieser wurde aufgrund von Corona
vorgezogen und im Rahmen unserer Eréffnungsfeier durchgefiihrt.

> Die Auswertung liegt im Anhang bei.

5. Phase: Prisentation

> Die Gruppe prisentiert den Kindern das Ergebnis der Auswertung. Alle Kinder waren mit
'diesem Ergebnis einverstanden.

6. Phase: Recherche .

> Wir iiberlegten gemeinsam: Wie sollen die Endprodukte aussehen?
Was benétigen wir dafiir?
Was davon haben wir?
- Was miissen wir kaufen?

7. Phase: Kalkulation

> Kindgerecht haben wir mit den Kindern erortert wie viel Geld zur Verfiigung steht und was wir
fiir Materialien davon besorgen kénnen.




8. Phase: Einkauf

> Gemeinsam erstellten wir eine Einkaufsliste.
> Das Material fiir das Projekt wurde groBtenteils online bestellt.

> Die Kinder kauften gemeinsam mit den Erzieherinnen frische Materialien, Zusitze fiir die
Produkte, Badesalze und Verpackungsmaterial ein.

> Die Einkaufsliste liegt im Anhang bei.

9. Phase: Lagerung der Produkte

> Gemeinsam iiberlegten wir und entschieden uns die bendtigten Materialien in den
Gruppenriumen der Vorschul- und Hortkinder zu lagern. Die ferti gen Produkte sollten in der
Kinderkiiche gelagert werden.

10. Phase: Herstellung der Produkte

> Die Herstellung der Produkte erfol gte tiber die Sommerferien mit den anwesenden Vorschul-
und Hortkindern.

> Fir die Produktion miissen wir mehr Zeit einplanen, damit dieses intensiver mit den Kindern
besprochen und sie sich damit mehr auseinandersetzen kénnen.

11. Phase: Verpacken der Produkte

> Im Anschluss an die Fertigstellung der Produkte tiberlegten die Kinder wie es am Besten
aussehen wiirde und verpackten sie.

12. Phase: Preiskalkulation

> Die Kinder schauten sich die Endprodukte an und liberlegten gemeinsam, wie viel es kosten
konnte, wie viel Geld sie dafiir aus geben wiirden und welche Preisvorschlige die interviewten
Personen gemacht haben.

13. Phase: Herstellung der Preisschilder

> Gemeinsam Uberlegten wir, wie die Preisschilder aussehen kénnten und gestalteten sie.

14. Phase: Vermarktung

> Die Vorbereitungen fiir den Marktstand auf dem Er6ffnungsfest wurden am Mittag und
Nachmittag des Verkaufstages durchgefiihrt..

> Durch eine Erzieherin wurden im Vorfeld extra 2 Bauchliden gefertigt.

15. Personalplanung

> Gemeinsam iiberlegten wir welches Personal benétigt wird.
> Die Kinder iiberlegten, ob sie eine Aufgabe iibernehmen mochten und welche.

> In Anleitung der Erzieherinnen teilten die Kinder sich in 2er Teams ein.




> Damit alle Kinder an dem Fest teilnehmen konnten, wurde durch die Erzieherinnen ein
~Arbeits-“ Zeitplan erstellt.

16. Verkauf

> Zwei Kinder verkauften die Produkte am Stand.
> Je Bauchladen gingen jeweils zwei Kinder iiber das Eroffnungsfest und boten die Produkte an.

> Dabei gingen sie h6flich und wortgewandt mit den Kunden um.

17. Bilanz

> Gemeinsam wurden die Einnahmen gezihlt.

> Den Kindern wurde nahergebracht, wie sich der Gewinn berechnet und welche Ausgaben noch
abgezogen werden miissen.

18. Offentlichkeﬁsarbeit :

> Da das Eroffnungsfest die gesamte Kindertagesstitte ,,Marienhof* durchfiihrte, wurde durch
die Erzieherinnen ein Plakat mit den verschiedenen Aktivititen erstellt.

Fazit

> Das Projekt war ein voller Erfolg. Die Kinder waren sehr euphorisch und beteiligten sich mit
Begeisterung an jedem Arbeitsschritt.

> Die Herstellung und das Verpacken der Produkte beschrinkte sich auf die Sommerferien. Fiir
das néchste Kidskaufladenprojekt muss mehr Zeit eingeplant werden, damit die Kinder an
jedem Arbeitsschritt beteiligt sein kénnen. '

> Da Kunden wihrend des Verkaufes mehrmalig nach Zutaten und Inhaltsstoffen fragten,
konnten wir das nichste Mal Listen dazu erstellen.
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